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H Was ST ReinkosT Kater

Aus unserer Sicht ist Feinkost Kifer DIE LIFESTYLE-FOODMARKE aus Deutschland.

ZEITGEMARE FEINKOST mit bewihrter TRADITION SEIT 1930.

Kifer verwohnt GASTE AUS ALLER WELT und organisiet ANSPRUCHSVOLLE EVENTS.
QUALITAT AUS LEIDENSCHAFT ... ist bei Kifer mehr als nur der Aufdruck auf unseren Verpackungen.

Wir glauben daran und leben diesen Leitsatz in jeder unserer Tatigkeiten.

Die QUALITAT unserer Produkte wird geprégt durch die LEI DENSCHAFT, mit der wir unserer Arbeit

nachgehen. Wie kein anderes Unternehmen steht die Marke Kafer seit Generationen fiir den Anspruch, ihren Kunden
immer nur das Beste zu bieten.




’.2 ﬁur Was Stenen wir

PRODUKT
DAS PRODUKT IST DER STAR UND STEHT IM VORDERGRUND

Die Kéafer Foodscouts spiiren nicht nur als Erste die kommenden Trends im Bereich der
Getranke und Speisen auf. Sie finden zudem traditionelle Manufakturen, die mit Herz
und Seele sowie aullergewohnlichen Produkten begeistern.

Im Qualitatsmanifest von Kafer sind nachhaltige Aspekte genauso verankert, wie die
Transparenz von Herkunft und zu der Verarbeitung

PRASENTATION
WIR GEHEN NICHT NUR MIT DER ZEIT — WIR NEHMEN SIE UNS AUCH

Fir unsere Kunden, fiir unsere Gaste sowie unsere Produkte. Die stimmige
Prasentation und der respektvolle Umgang mit Lebensmitteln liegt uns sehr am
Herzen.

So entstehen bei uns die unvergleichlichen Kafer Kostbarkeiten, die Genussmenschen
in der ganzen Welt erfreuen. Die ,liebenswerte” Handschrift von Kafer ist hierbei stets
unverkennbar und steht fiir Hochwertigkeit und Qualitdt — und das international.

STORY
VON DER SAAT BIS ZUM BROT, VOM BAUER BIS ZUM KUNDEN

Wir legen grofen Wert darauf, lokale Kleinunternehmer zu unterstiitzen und setzen
uns fur faire Arbeitsbedingungen und eine ressourcenschonende Produktion in unserer
Lieferkette ein. Wir mochten unsere Kunden nicht nur Gber die Herstellung und
Herkunft unserer Produkte informieren, sondern sie vielmehr wieder in ein Verhaltnis
zu diesen setzen. Aullerdem ist es uns besonders wichtig, dass die Mitarbeiter unsere
Lieferanten personlich kennen und vom Herstellungsverfahren aus erster Hand
berichten konnen.

JOSEPH BROT VOM PHEINSTEN

PRODUKT

Das Brot bei Kéfer stammt von einem Mann aus Wien, der unter dem Namen Joseph zu einer
Beriihmtheit gelangt. Seit einigen Jahren sind seine Backwaren in aller Munde. Seine
Sauerteigbrote — hergestellt in verschiedenen Varianten — sind zu kulinarischen Kultprodukten
geworden.

PRASENTATION

STORY

Das Jospehsbrot hat eine Lieblingszutat, und die lautet: ZEIT. Darum rastet der Teig bis zu 48
Stunden, bevor er in den Dampfofen wandert. So entfalten die besten regionalen Zutaten ihren
vollen Geschmack und die Kruste von Joseph Brot wird so unvergleichlich knusprig. Zum
Einkaufen in unseren Méarkten und zum Genielsen in unserer Gastronomie.




961 trefen die Sonne Gerd und Helmut
(afer indas Unfernenmen ein

(Michagl und Clarissa kafer (it
hren Kindern Mkolag Und Raphael)

Gerd Kifer brachte das Party-Catering
nach Deutschland und gilt bis heute als
der ,Gourmet-Papst und Tafeldecker

der Nation" in Deutschland. Michael Kafer wird 1995 alleiniger

Geschaftsfuhrer und Gesellschafter

Helmut Kifer war es, der damals als der Kafer Gruppe.

Erster nach Frankreich gefahren ist und
mit Austern, Seeigeln und Hummern
zurickkam - feine Schmankerl, die
man bis dahin in Minchen kaum
kannte. Er war der Feinkost-Pionier der
Kafer Geschichte.

Clarissa Kafer steigt 2009 in das
Unternehmen ein und ist heute die
Aufsichtsratsvorsitzende der Kafer
AG.

088 steigt Michael Kafer in i
Geschaf tsfunrung em

030 wird Kafer in fManchen von
Elsa und Paul Kafer gegrandef

Michael Kifer, der Sohn von Gerd
Kafer, trat in das Unternehmen in
dritter Generation ein, um das Erbe
fortzuftihren. Er  setzte das
wirtschaftliche  Fundament und
entwickelte die Marke Kafer bis
heute weiter immer am Puls der
Zeit, ohne seine Werte und
Traditionen aufzugeben.

Elsa Kafer war eine gelernte
Einzelhandelskauffrau und die
treibende Kraft im Tagesgeschaft.

Paul Kafer kiimmerte sich um die
Verwaltung. Seine Leidenschaft
war die Kundenbetreuung.



,Mein Berufsziel war und ist es,

ein guter Gastgeber zu sein und zwar
genau so, wie es mir meine Eltern und
Grolseltern vorgelebt haben.

— Michael Kafer
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, Wir schaffen Glicksmomente.”

— Michael Kafer
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Das Flagship Restaurant der
Kafer Gruppe

1970 erdffnet das Gourmet-
Restaurantim 1. OG Stammbhaus
Das Restaurant verfligt Giber einen
offenen Gastebereich mit
Showkiiche, eine Lounge sowie
16 verschiedene Stuben in
unterschiedlichen Designs

300 Sitzplatze gesamt

Anzahl Mitarbeiter: ca. 80

FER GASTRONOIMIE

Das Bistro befindet sich mitten in
unserem Feinkostladen

60 Sitzplatze inkl. Sonnenterrasse
und Showkiiche

Die Spezialtaten aus dem
Feinkostladen werden dort direkt
zubereitet und serviert
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,In all den Jahren haben wir zum Gliick nie zu
einem Kundenwunsch Nein sagen mussen.
Darauf sind wir stolz. “

— Gerald Barth, Geschaftsflihrung Party Service
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Lizenzen

Einzelhandel und Gastronomig
Europa

— German Kitchen by Kafer im
Designer Outlet Roermond
(NL)
— Flughafen Miinchen

— Ausgewadhlte Supermarkte

Lizenzgeschaft

Einzelhandel und Gastronomig
International

— Lizenzkooperation mit Isetan
Mitsukoshi in den Kaufhdusern

— Geschdftsmodell:
Verkaufsstande in den
Department Stores, sowie
Produkte fur die
Geschenksession

— Restaurant , The Binjiang One”
by Kafer, Shanghai
Konzept:Kéfer-Schanke

Lizenzprodukte

In mehreren Bereichen
Europa

— 11 Lizenzpartner im
Lebensmittelhandel

— Uber 100 Lizenzprodukte,
die einen Handelsumsatz
von ca. 80 Mio. € generieren

— Nationaler Bekanntheitsgrad

bei ausgewahlten Produkten

wie z.B. Kafer Hugo, Kéfer
Kaffee ...
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advisor

BAVARIE | DACHGARTEN-Restaurant |
Kéfer-Schanke | EssZimmer | Gut Kaltenbrunn

Uy

Gault:Millau

15 Punkte

Kafer-Schanke

USzelchnungen

FEINSCHMECKER

2017
Kifer- Schink

ERE3

2 oHichelin-Otemne

55

Uou

Gault:Millau

18 Punkte
EssZimmer

Wir werden empfohlen von

GUStO;

2019/ 2020
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Kéfer wird in Miinchen Schwabing Das Kolonialwarengeschift Eroffnung der Kafer-Schanke, Kéfer steigt in das Geschaft mit Ubernahme der Messegastronomie

von Elsa und Paul Kafer gegriindet  entwickelt sich zum Feinkostladen erstes Restaurant Produktlizenzen ein in Miinchen

1933 1964 1971 1992

1930 1950 1970 1986
1998

Umzug in die Prinzregentenstrale, Helmut Kafer beginnt Lebensmittel Erster Auftritt auf dem _ Lizenzpartnerschaft mit
heute noch Hauptsitz und Hauptniederlassung  aus Rungis /Paris zu importieren Oktoberfest Mitsukoshi Department Stores,
. Japan
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. T o FIFA WM in Deutschland: . ] _ . L
Ubernahme der Gastronomie im  Catering in 12 Austragungsstadien ~ Ubernahme der Gastronomie Auszeichnung des EssZimmer Ubernahme der Gastronomie im BMW
Deutschen Bundestag (174.000 Gisten) in der BMW Welt 2. Michelin Stern Museum und im Mercedes Benz Museum
2002 2006 2013 2015
1999 2006 2012
2014 2019

Erffnung Parsdorf, VI.I')—BetreHung von rund 40.000 Eroffnung des Fine Dining Er6ffnung von Gut Kaltenbrunn in
erster Delikatessen Markt Gasten yvahrend de_r 15th Doha Restaurants EssZimmer Gmund am Tegernsee
: Asian Games;;gKatar 1. Michelin Stern: Bobby Brauer g e ""‘i‘g;

—

15TH ASIAN GAMES

DOHA 2006

26
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Erste ,Koa Wiesn” iL\der Er6ffnung ,Skyline Restaurant by Kafer”
Kéfer-Schanke & auf Gut Kaltenbrunn in Hamburg
2021 Die Genuss-Reise geht immer weiter. Bleiben
D020 5022 Sie gespannt was alles in der nachsten Zeit bei

Kafer passieren wird!

Eroffnung Green Beetle
Das erste vegetarisch-vegane Restaurant von Kafer

Veroens
VY




,Das Adrenalin rauscht durch
die Adern, wenn du Menschen bewirten darfst.
FGr mich ist das ein Highlight*

— Michael Kafer
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,Die Formula E ist ein ganz wichtiger Baustein,
um zu zeigen, dass wir auch international gut
aufgestellt sind und das konnen. “

= Alexej Oberoi, Vorsitzender der Geschaftsflihrung Party Service
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R | nsere Vierte A

...einzigartig: Wir kiimmern uns um jeden Kunden ganz individuell und
stellen ihn in den Mittelpunkt

...liebenswert: wir héren zu und bieten einen herzlichen, zuverldssigen,
aufmerksamen und einfihlsamen Service

...hochwertig: Wir legen sehr viel Wert auf die Qualitat unserer Produkte
und die Fachkompetenz unserer Mitarbeiter

...liberraschend: wir mschten die Erwartungen unserer Kunden
immer Gbertreffen

...emotional: Wir kreieren bedeutsame Erlebnisse

...nachhaltlg: Wir setzen unseren Fokus auf die Verantwortung und das
Bewusstsein fir unsere Umwelt und unsere Mitmenschen

35



Die sechs Kafer Werte .

eine Leitlinie fir unser Tun und Handeln — und das jeden Tag! Wenn
sich...

...KUNDE UND GAST

fur Kéfer entscheiden, leben wir als Mitarbeitende diese Werte bei
unserem Auftreten, bei unserer Dienstleistung und bei der Auswahl
unserer Produkte. Unser Kunde und Gast empfindet die spirbare
Umsetzung dieser Werte.

... MITARBEITENDE

die sich bei uns bewerben und Teil der Kafer Familie werden mochten,
erwarten wir, dass sie die Werte verstehen und deren Interpretation in
ihrem Verantwortungsbereich verbindlich leben. Die Kafer Philosophie
lebt durch jeden einzelnen Mitarbeitenden, der fiir das Unternehmen
tatig ist.

...LIEFERANTEN

bei Kafer vorstellen, miissen sie diese Werte konsequent aufnehmen und
deren Einhaltung gewahrleisten. Wer die Marke Kifer vertreten will,
muss sich verbindlich zu unseren Werten und zu unserem Manifest
bekennen.
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MARIO STOCK
GESCHAFTSFUHRER
KAFER STAMMHAUS

Meist beginnt es mit einer Kdse-Entdeckung
und dazu einem frischen Baguette als ersten
bewussten Genussmoment. Dann geht es
weiter: einmal im Monat, dann einmal in der
Woche, dann alle paar Tage. Diese
Genussfreude ist ja in Landern wie Frankreich
oder Italien ein Stiick Alltag, ein Lebensgefihl.
Und dieses Lebensgefiihl, das ist fiir mich
Kifer.

Toeifer

AKCA ERGUN
LADENBOY
KAFER STAMMHAUS

Ich habe hier meine Chance bekommen.
Kafer ist die erste und letzte Firma, fUr die
ich in Deutschland arbeite. Seit 19 Jahren
arbeite ich hier und ich bin mir sicher,
dass ich in 15 Jahren auch hier in
Rente gehe.

BOBBY BRAUER
2-STERNE-KOCH
ESSZIMMER BMW WELT

Das Ambiente ist einfach grofRartig. Aber neben
der Kiiche gehoren auch der Service und ganz
allgemein der Umgang mit unseren Gésten
dazu. Ich glaube unsere Géste finden hier eine
Atmosphdre vor, die Kompetenz mit einer
gewissen Ldssigkeit verbindet. Daher wiinsche
ich mir auch, dass ein Essen bei uns immer
etwas Besonderes ist, aber auch etwas, dass
man ohne besonderen Anlass und ohne die
frihere so Ubliche Steife geniellen kann.
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SABINE HORNER
EINKAUF NONFOOD/ BOUTIQUE

Jeder Tag ist anders, jeder Tag ist kreativ:
Wechselnde  Projekte,  auBergewdhnliche
Dekorationen, vor allem zu  Ostern und
Weihnachten, Fotoshootings fiir Kataloge, die
Suche, Einlistung und Prdsentation neuer
Produkte der Kéfer Linie und Boutique Artikeln,
sowie das Schaffen neuer Anreize und
Inspirationen fir die Kéfer Kunden, das ist eine
tagliche Herausforderung. Doch den Kunden in
diese schone und besondere Kifer Welt zu
entfithren, begeistert mich jeden Tag aufs
Neue.

Taroeiter

CLARISSA KAFER
AUFSICHTSRAT VORSITZENDE
KAFER AG

Wir sehen uns als grolle Familie!

W Ll

SUSANNE GEIMANN
GESCHAFTSFUHRERIN
KAFER WIESN-SCHANKE

Das Minchner Oktoberfest ist immer eine
Herausforderung, aber besonders fasziniert
mich dabei, dass hier Heimat und die weite
Welt zusammenkommen. Mir macht es
unglaublich viel Freude, die
unterschiedlichsten Menschen, die Spal am
Genuss und an der Wiesn haben, zu
verwohnen und ihnen ein Licheln ins Gesicht
zu zaubern.
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S.Ll Kafer Hkademie
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3.0 Kafer StiFfung

Die Clarissa und Michael Kafer Stiftung wurde anldsslich der
Hochzeit von Clarissa und Michael Kafer im Jahr 2007 gegriindet.
Stiftungszweck ist die Forderung der Altenhilfe und die
Unterstitzung hilfsbedurftiger, dlterer Menschen in Miinchen und
Umgebung. Die Kafer Stiftung ist eine private Stiftung des
birgerlichen Rechts und ist gemeinniitzig anerkannt. Sie unterliegt
der Staatsaufsicht durch die Regierung von Oberbayern und
unterzieht sich einer jahrlichen freiwilligen Prifung durch einen
unabhdngigen  Wirtschaftsprifer. ~ Alle  Mitarbeiterinnen  und
Mitarbeiter der Kafer Stiftung arbeiten ehrenamtlich.

k- ' Mehr Informationen unter: https://www.kaefer-stiftung.org/
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FINESS STARKEN

v" Ricken-Fit-Kurs und Lauftraining
v" Startgebihr und Laufshirt bei einem
gemeinsamen Laufevent

[ETZWERKEN U FEIER

v" Michael Kéfer ladt regelmaRig Mitarbeiter
zu einem gemeinsamen Mittagessen ein

v" Sommerfest, Konzertbesuch oder
Zirkusvorstellung — jedes Jahr ein Highlight

SNRNEN

3.6 Kﬂer Jenerifs

e

v Kostenfreies Mittagessen
(nicht an allen Standorten) .t
v' Kostenfreie Getranke

KARRIERE ENTWICKEL

Austauschprogramme
Exkursionen zu Lieferanten

GESUND BLERE

v’ Vorsorge-Checks- und Praventionsangebote :

v" Verglinstigung auf bequeme und :
leistungsfahige Arbeitsschuhe

v" Zuschuss zur
Berufsunfahigkeitsversicherung

v" Vergiinstigung auf Zahnzusatzversicherung

VERGTSTICT EMEAUFEN

v' Mitarbeiterrabatt im Kafer Feinkostladen und den
Delikatessen-Markten

v Mitarbeiterrabatt in Parsdorf City Geschéften und
OBI Parsdorf

v" Sonderkonditionen und attraktive Prozente bei
800 Anbietern

Seminare, Workshops, Guest Speaker
und Coaching iiber die Kifer Akademie i
Personliche Entwicklungsgesprache

42



3 Quszeichnungen

Familienfreundlicher

Arbeitgeber

Kalegorie Personglenwickiung
3. Plaz

e s bbees 019 g

GASTRONOM
DES JAHRES

X Schlemmer Atlas
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4. IMPRESSIG

Einblick in die Kafer Welt
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Shelf life

Ditch self-checkouts,
find ever better
products and be nice -
here's how two players
are rethinking the
supermarket,

Pheography Tav Tiransos &
Yo Sckusses

bSO e

FUKUSHIMAYA

TASTING MARKET

Fukushimaya, Tk
Using wnall producers to win big sakes

You can learn & lot about grocery-ahop
operator Fukushimaya's chairman,
Torw Fukushima, from his employees.
They'll tell you the stary about a tonse
of organic ginger that he bought to help
u farmer who had no ides how to sl 50
much raw produce. Ot the one sbout the
unpasteuried sy suce that nobody had
heard of bt thar Fukushima inssted oo
selling even though it was triple the price
of mass-market beands. Or the rice crack-
erx made without monosodium gutamate
that he ssked a small factory to produce
Because be coukdn't find delicious ooey
that weren't loadded with MsG.

Pukushima inherited his father’s shop
in Hamura, on Tokyo's western fringe,

more than four decades ago. Sioce then
he bas built Fukushimays into » ¥s.3be-
a-year (€45m) min empize of six grocery
shops, two restaurants, & bakery and &
budding floristry business

At his shops, customers can load up

. on packaged food with no additives or

proservatives aod farm produce harvested
with fow of no pesticides. But Pukunhima
doewn't think of himaelf a5 3 parveyor of
outural food or preach publicly about
social and environmental ethics. *We
evolved into this caly because we were
looking for better-tasting food,” says
Fukushims, when MONOCLE meets him at
Fukushimays Tasting Markes, one of his
three new shops in Tokyo

The space, designod by Tokyo firm
Landscape Produces, has wooden floors
and sheives and signs with short profiles

NUI04 — MONOCLE — 169
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Kiifer, Munich
Bringing back the expert and the
informed shop assistant

“Thirty years ago things were casy,” says
Marc Eckes, co of Munich’s delicates-
sen supermarket Kifer. “You had a tree-
ripenced mango flown in from Thailand and
you were the only one.” Competition has
stiffened and Kiifer has a new approach.
“We stock maybe 10,000 products by
3,000 providers. Generally no purveyor
has more than 10 items on our shelves, Our
approach is a little arrogant. We'll make it
easy for you and you'll have to trust us.”
Kafer, a supermarket and chain of delis
that has grown out of a small grocery shop
founded in Munich in 1930, works to main-
tain its p in the changing land
of food retail through dedication to its
products. A few months ago, Eckes jumped
into his car and drove around the alpine
uplands until he finally found what he was
looking for: Pilch, an organic dairy farm
that can supply Kiifer with the high-quality
produce that the company demands.
Kifer's offering attracts a diverse
crowd. Eckes likes to compare the shop
to Harrods in London (it's much better)
or Le Bon Marché in Paris and the cli-
entele in the Kifer bistro adjoining the
shop — a dapper gentleman speaking Latin
American Spanish in onc corner, a group
of young women wearing head scarves and
abayas in another — is much more multi-
cultural than Kifer's location (well away
from the tourist hotspots) might suggest,
When the shop was renovated in
2014, Kiifer enlarged both service arcas
and kitchens. Plenty of the food is avail-
able 1o sample while half of all products
are processed on site, cither into ready
meals such as Kifer's delicious salads or
prepped ingredients to make home cook-
ing casier. “We represent the countertrend
to automation,” says Eckes. “Trying to
reduce costs and compete through price
would be the wrong path for us.” — XK

(6) Munich's Kafer supermarket
(7) Perfectly ripe (8) Attentive
counter service (9) Deli selection
(r0) Selecnon of brews
(1x) Catch of the day

®
How to bulld the supermarket
of the future

1. Tell tales: Stock smaller brands
with better stories. Customers
will both pay more and feel more
invested in them

2. Build well: Characterful old

buildings and natural textures

are better for the soul than tnny

clevator music and strip-lit sisles.

Choose well: Only stock the best

and don't be scared to Limit buyers'

options. Pick wisely and customers
will come 1o IrUSt yOur tasres.

4. Tempt the taste buds; Have a
decent café that showcases your
ingredicnts, A good stack of ready
meals for on-the-go punters will
do wonders for sales.

< Employ wisely: Recruit food-
lovers who get the brand story
and are invested in the ideu of
supporting small producers

N°104 — MONOCLE — 171
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Spargelschaum-Suppe:
it Croutons

Medaillon yom Oherlander Rind
it Vanil

Schokoladen-Kochicin mit
halblussigem Keen

Maorkis Horner, Kuchendirektor

voms  Kafer Party Service”, entwarf

A
dos Mend flir die royalen Giste

Haben Sie schon cinmal flir ein kinigh
ches Paar ein Fest-Menk zusammenge
stellt und wic kamen Sie cu dem Auftrag?
Ich bin ein grofier Fan der Niederlande und
hatte bereits vor einigen lahren die Ehre
Damals habe ich das frisch vermahlte Paas,
damals noch das Kronprinzen-Paar, bel
meinem frberen Arbeitgeber Reto Mathis
im L La Marmite” tm Skigebiet Corviglia bet
St. Mariez bekochen durfen

Was hat Sie zu diesems Mendl mit Spargel,
Rind und Schokolade inspiriert?

Ganz 2 Beginn der Spargel-Salson hat sich
eine frische Spargel- Suppe als Vorspeise
natislich angeboten. Fur den Hauptgang
habe ich rum buyerischen Rind etwas ge
suche, das mit der Historle der orangenen
Karotte kombinierbar war. Karotten waren
urspringlch viokett und wurden erst durch
cine Zuchtung der nlederlindischen Bau
ern orange. Der Legende nach war dies als
Ehrung for das Xoaigshaus Oranien Nas
sau geducht. Zam Abschluss entschied ich
mich far den Klassiker Schokoladen- Koch
Jein mit salsonalen und frischen Akzenten
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Handel

Feinkost Kafer will in der Krise
expandieren

6. Oktober 2020, 8:31 Uhr / Quelle: dpa

Minchen (dpa/lby) - Das Miinchner Feinkostunternehmen Kéfer will
nach einem Zeitungsbericht in der Corona-Krise expandieren. «In der
Krisenzeit hilft uns der Handel extrem. Deshalb planen wir bis zu zehn
neue, kleine Feinkost-Boutiguen im Groffiraum Miinchen», sagte
Unternehmenschef Michael Kifer der «Bild»-Zeitung (Dienstag). Damit
sollen nach dem Bericht die Einbufien im Partyservice-Bereich
ausgeglichen werden.

In den neuen Liden mit Cafés sollen die 1000 meist verkauften Artikel
aus dem Stammbhaus in der Prinzregentenstrafie verkauft werden.
Auflerdem plant Kifer einen buchbaren Christkindl-Markt auf der
Praterinsel fiir Firmen-Weihnachtsfeiern. Feinkost Kafer beschaftigt
eigenen Angaben nach knapp 1500 Menschen und erwirtschaftete 2019
einen Umsatz von mehr als 173 Millionen Euro.

Unternehmenszahlen Feinkost Kifer

Taxt karen Heckers | Foto: | Ficktner

Zu Gast ber Michael Kafer

KONIG DER
SCHLARAFFEN

Was gibt man auf seiner Visitenkarte an, wenn der Name
allein schon alles sagt? Michael Kafer ist so ein Fall. Und
mit nur einer Visitenkarte wére es bei ihm eh nicht getan...
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Apple-Chef besucht
die Kafer-Schanke

Erste Wiesn fur Tim Cook, er jubelt: ,Es ist einmalig!”

Tim Cook (59), seit 2011
Chef von Apple und
stolzer Besitzer eines
Vermdgens von 1,3 Mil-
liarden US-Dollar, hat
am Sonntagabend das
Oktoberfest  besucht.
Nach einem Wiesn-
Rundgang machte er
Brotzeit in der Kifer-
schinke und lieB sich
das Bier schmecken. Er
war das erste mal auf der
Wiesn und vollig begeis-
tert! ,Es ist einmalig
und groBartig. Ich kom-
me auf jeden Fall wie-
der”, sagte er im Ge-
sprach mit der tz.

Es war das erste Mal,
dass Tim Cook auf dem Oktoberfest war,
»also auf dem richtigen, auf Oktoberfest-
Ablegern war ich oft*, sagte er. Der gefiihlte
Unterschied zur richtigen Wiesn? ,,Hier gibt
es viel mehr Spal und Freude.” Mit Clemens
Baumgirtner spazierte Cook iiber die
Wiesn, ,.es war sehr voll, iiberall gute Lau-
ne.“ Nach einem Ratsch mit Larissa und

Apple-Boss Tim Cook lasst sich eine
frische Paulaner-Mass schmecken
Foto: Sigi Jantz

Michael Kifer ging er
nach einer halben Stun-
de wieder, mit einem
Strahlen im Gesicht.
Riesenrad wire er
noch gerne gefahren,
das sei aber aus Sicher-
heitsgriinden nicht
moglich gewesen, hieB
es. Aber so unauffillig,
wie Cook daherkam
(dunkle Hose, Pulli und
schwarze Turnschuhe),
hat den Apple-Boss
wohl sowieso fast kein
Wiesn-Besucher er-
kannt. Auch weil er am
Sonntagabend  kaum
Bodyguards um sich
hatte. Freundlich und
ungezwungen scherzte Tim Cook mit Gis-
ten im Kiferzelt und lieB bereitwillig Fotos
machen. Er sei ganz privat da, er habe ein-
fach mal die Wiesn sehen wollen, wenn er
schon in Miinchen sei, sagte er. Es gehe
nichts iiber das Original! ,,Es ist so schon
hier, einfach unvergleichlich.”
SUSANNE SASSE

100 % der OriginalgréBe

Die Clintons feiern im Kiferzelt

Das Kéfer-Zelt hat schon Prominente aus al-
len Bereichen gesehen, Sportler, Schauspie-
ler, Unternehmer, Politiker. Manche kom-
men heimlich und wollen nicht erkannt wer-
den, bei anderen kann man es nicht wissen,
ob sie nicht auch lieber heimlich gekommen
waren. Bei Hillary, 70, und Bill Clinton, 72,
zum Beispiel. Die beiden haben am Freitag
die Wiesn besucht. Die Ex-Prasidentschafts-
kandidatin und der friihere US-Président ka-
men ins Kafer-Zelt. Und das geht naturlich
nicht ohne ordentlich Sicherheits-Trara. Zelt-
Inspektion vorab, dann Vorfahrt mit grofier
Eskorte im schwarzen, verdunkelten Wagen,
winken, im Zelt verschwinden. Bill Clinton
trug Lederhosen, ein Ex-Prasident kennt sich
mit Kleiderordnungen aus, und safd mit einer
Mass neben Gloria Firstin von Thurn und Ta-
xis. Clinton war sichtlich gut gelaunt, lachte
und umarmte diverse Wiesn-Besucherin-
nen. Seine Frau verzichtete auf die bayeri-
sche Tracht und kam im rot-gemusterten
Kurzmantel. Zuvor hatten die Clintons zu-
sammen mit Tochter Chelsea Miinchens In-
nenstadt erkundet. Auch Ex-Prasident Ba-
rack Obama hatte angekiindigt, die Wiesn
nach dem Ende seiner Amtszeit besuchen zu

wollen. ,Ich bin noch nie beim Oktoberfest in
Deutschland gewesen, das heift: Ich muss
nochmal wiederkommen.* Sehr wahrschein-
lich dann aber auch nicht ohne Reservierung
inkognito im Schottenhamel. CRO

.

Bill Clinton kam in Lederhose, Hillary
verweigerte das Dirndl. Foro: PEOPLE IMAGE
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DU musst immer enen neuen Gag bringen. efwas,
AUf das andere noch nicht gekommen sind.”

GerdKafer
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Mchael Kafer
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o Leidenschaf't £0r ihr Tun stenen.”

[leue 2u begeistern, ist tnser Anspruich. Und das
gelingt mur, wel hinter der Marke Kafer Menschen
mit vielfatfigen «ienten und eier —groBen

Unsere Kundrnen und Kunden jedes Mal aufs g
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Feinkost Kéfer

Die ganze Vielfalt der Kafer-Familie. £}

Restaurants, Delikatessen, Caterer und Genuss-Momente! Zfeinkostkafer
#arbeitenbeifeinkostkafer ®
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